Reto

Dotar de una imagen elegante, seria y diferente para
un festival de magia itirenante con la presencia de
grandes artistas y magos del mundo de la magia a
nivel nacional.

Enfoque

El proyecto de identidad corporativa tenia que ofrecer
una imagen acorde a la calidad de sus artistas y que
fuese facilmente reconocible y dotarlo de una esencia
del mundo de la magia y del espectaculo. Para ello se
realizé6 un profundo trabajo de elementos que forman
parte de este multiuniverso mégico para establecer
unos sélidos cimientos para el brand identity de la
marca.

Solucion

La nueva identidad visual de Magia en Ruta dota de
protagonismo a las manos, haciendo referencia a la
importancia de estas en el mundo del espectaculo
mégico. A este elemento le acompafian otros relacio-
nados con el tema, tales como el conejo que sale de la
chistera, los palos de los naipes, y un fondo con estilo
vintage a semejanza de los grandes espectaculos de
finales de siglo XIX.



dlobalpley

Reto

Actualizar la imagen de Globalplay haciéndola mas
moderna y mas reconocible por el piblico.

Enfoque

rebranding de la marca debia seguir con el icono
El rebranding de | deb |

del play pero de una manera sutil y utilizando unas
formas mas “friendly” de cara a atraer la atencion del
publico més joven. Debiamos seguir con la gama de
verdes.

Solucion

Para la marca de Globalplay se ha usado una tipografia
mas redondeada y sustituido la a de “play” por el
icono que representa la reproduccién a modo de
elemento identificador. Se han sustituido los tonos
verdes lima por un verde con més cuerpo y seriedad.

dlobalploy

globalplay
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Reto

Con motivo del XXXVIII Congreso Nacional de Estadisti-
ca e Investigacion Operativa, que se celebra en Alcoy
en 2019, el departamento de estadistica de la UPV de
Valencia, junto con la Sociedad de Estadistica e Investi-
gacion Operativa (SEIO), plantea el reto de crear una
imagen para tal evento.

Enfoque

El proyecto tenia el reto de poder plasmar los conceptos
utilizados en los métodos estadisticos y de investigacion
operativa y plasmarlo con la tipologia de la ciudad de
Alcoy. Para ello se realizé un trabajo de busqueda de
elementos comunes entre la estadistica y la ciudad
que albergara el congreso en 2019.

Solucion

Se definié la nueva imagen del congreso en base al
concepto del problema de los puentes de Konigsberg.
A la ciudad de Alcoy se la conoce como la ciudad de
los puentes, pues se contabiliza que hay méas de una
veintena de puentes, y sin contar la periferia en la que
hay una gran cantidad de pequefios puentes.

La identidad visual del congreso parte del disefio
icdnico de uno de los puentes més caracteristicos de la
ciudad, el puente de San Jorge. Se acompana al icono
del puente la silueta de un elemento geogréfico caract-
eristico de la ciudad, el “Barranc del Cint”, haciendo
referencia a las graficas utilizadas en estadistica.

El uso del azul oscuro se le asociaba en la antigtiedad
con el infinito (otro simbolo de la estadistica).
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Alijardin

Alijardin

Alijardin

Reto

Llevar a cabo el rebranding de Alijardin, empresa levan-
tina de referencia y lider en proyectos de paisajismo
interior y exterior, jardines verticales y cubiertas vegeta-
les, entre otros proyectos.

Enfoque

El proyecto de identidad corporativa tenia el reto de
entender el mundo del paisajismo y la propuesta de
valor de la empresa. Para ello se realizé un profundo
trabajo de elementos que forman parte de este multiu-
niverso vegetal para establecer unos sélidos cimientos
para el rebranding.

Solucion

Se definié la nueva imagen de marca haciéndola maés
eficaz y reconocible.

La nueva identidad visual de Alijardin nace de los
nervios de las hojas que se ramifican, creando un
universo de servicios vegetales. Se redisend el logoti-
po en base a colores tierra para darle un enfoque mas
célido y serio a la marca.

[ Aliardi Alijardin

the Spirit of Gardening

ANTIGUO LOGOTIFO MUEVO LOGOTIPO



Proyectos para agencias

mnetfiber

te conecta

El reto de este proyecto era redisefiar la identidad
Visual Corporativa de Netfiber, una empresa tecnolégi-
ca que ofrece servicios de internet y telecomunicacién
a empresas y particulares.

Debiamos disefiar una marca actual que ayudase a
acercar al consumidor a sus servicios. Por ello aposta-
mos por una identidad joven, fresca y alegre, sin
perder de vista el caracter profesional de la empresa.

La identidad visual debia mantener el concepto de las
ondas de internet de su antiguo logotipo y que debe-
ria estar presente en todo el proceso de branding.

Solventamos el reto con una identidad absolutamente
nacida para el sector digital. Para la construccién del
simbolo partimos de la figura de las ondas de internet
sobre la inicial de Netfiber con una tipografia dindmica
y unos colores contrarios a su competencia con la
finalidad de diferenciarse de la misma y facilitar su
reconocimiento.

Branding | Disefio web | Disefio grafico

snetfiber

Elige el Pack que mejor se
adapte a ti

26,98€
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FOKKERS'

— JUST LIFE —

Fokkers es una nueva marca de ropa para hombres
centrada sobretodo en camisas, camisetas y polos.

Surgio el reto de crear un nombre que evocase aventu-
ras, accion, desvergiienza y mucha personalidad y eso
se tenfa que reflejar en la Imagen Visual Corporativa a
fin de conectara con su audiencia.

Se cred un nombre basdndonos en los ases del aire de
la Gran guerra de principios de siglo XX y sobretodo
en el avién iconico de la contienda, el triplano Fokker
Dr. I

El nombre evoca la singularidad de cada prenda y
cdmo se siente la persona que lleva la ropa de manera
que se vea como un “as”, un “fokker” (un juego
sonoro derivado de la palabra Fucker, de ser un gam-
berro, una persona que sabe vivir la vida)

Para la marca se basé en el motor de dicho aeroplano
acompanado por una tipografia modificada para dicha
marca que le aporta fuerza y firmeza.

Naming | Branding | Disefio web
Asesoria de imagen
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-NuUrvee

La salud nos mueve

Proyectos para agencias

Cuando la clienta llegé a con su proyecto nos contagié atoda
la oficina con su optimismo, fuerza e ilusién por el proyecto.
Se trata de un nuevo concepto pionero en nuestro pais y
queria que su identidad transmitiera frescura, elegancia y
sobretodo profesionalidad. Nurve ofrece un servicio de
masajes y fisioterapia a través de una camper equipada con
todo lo necesario.

El proceso de conocimiento y reflexion nos llevé a la conclu-
sion de que este proyecto pionero exigian nuevas formas de
comunicacion, que contaran de una forma eficaz su propues-
ta de valor.

Habia que crear una imagen visual que respirara frescura,
honestidad, confianza, pero que a la vez fuera cercana. Nacia
NURVE, la primera cabina de masaje y fisioterapia sobre
ruedas.

Para laimagen visual de NURVE nos basamos en el mundo
holistico, la naturaleza, el sentimiento de libertad y sobretodo
en las manos, las herramientas con la que nuestra clienta
trabaja. Los tonos verdes, de la marca, complementados con
tonos amarillos, han ayudado a proyectar la frescura de su
forma de trabajar.

Branding al servicio de la transformacién del negocio de
nuestro cliente.

Branding | Disefio web | Disefio grafico
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Reto

Disefio de etiquetas para Irvine Wines, un vifiedo
familiar ubicado en el sur de Australia.

Enfoque

La marca buscaba un disefio moderno y juvenil para su
nuevo vino. El nombre del vino era “Primitivo”. El
enfoque adoptado pretende inspirarse en las tribus
aborigenes australianas y en su arte pictérico con las
manos.

Solucion

Como resultado obtenemos una etiqueta con caracter
que muestra una huella, motivo que se inspira en los
primeros aborigenes y su arte que impregna de rojo
con su vino tinto. La etiqueta esté realizada con papel
marcado al fieltro otorgando un acabado Premium y
suave al tacto.

Se ha realizado un barniz UVI selectivo a todo lo que
es la huella haciendo que la parte brillante destaque
por encima del acabado mate del papel.




Reto

Disefio de imagen para las etiquetas de aceite Lagri-
mas de la Serrella para Olivar Devesa (Benassau).

Enfoque

Los clientes buscaban una etiqueta que le aportase
personalidad mediterrdnea a su producto y que apor-
tase frescura. Para ello se disefiaron unas ilustraciones
en acuarela que se aplicaron sobre fondo blanco (el
blanco caracteristico de las casas del mediterraneo).

Solucion

El resultado ha sido una etiqueta que destaca en el
lineal y se aleja de las etiquetas oscuras de sus compe-
tidores. El material de la etiqueta es anti-grasa que
evita que la etiqueta se ensucie por el uso y degrade
asi su imagen de calidad.

LAGRIMAS |
*“SERRELLA |

EXTRA




Reto

Realizacién del disefio de las etiquetas de aceite por
parte de Guilella Agricola para su aceite virgen Gran
Seleccion.

Enfoque

Las aceitunas con las que se confecciona este aceite
estan ubicadas en el Parque Natural de la Serra de
Mariola, comprendido en el interior de las provincias
de Alicante y Valencia, donde los colores verdes y
terrosos se combinan con los olivares y la flora local de
los montes mediterraneos.

Solucion

El resultado es una etiqueta impresa sobre polimérico
anti-grasa en el que las franjas verde y marrén son
coronadas con un ramillete de aceitunas. La distribu-
cién de los elementos de manera holgada da claridad
y limpieza a la etiqueta.

=z
. |
A

ACEITE

-,%l))ilella

Gran Seleccion
Aceite de Oliva Virgen Extra
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Propuestas de disefio en
concursos de packaging

Nutrition Facts
Valaur nutritive

Each tablaspoon serving
also containg:
2000 mg of

Grmege-£ fatty acids

2500 mg of
©Omaga-9 fatty scids

S B e FLAX OIL
ar mix with foods such as
yogurt. milcshakes, smoathios,
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500ml
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Proyectos para agencias

llustraciones disefiadas para Vichy Catalan a partir de
un modelo para la agencia TBWA (Barcelona)




Proyectos para agencias

Proyecto para Cacahuete Comunicacion

— Cliente: Cacahuete Comunicacion (Elche)

llustracién: Marc Vaello

Direccién de arte: Marc Vaello - Cacahuete Comunicaciéon
Guién: Marc Vaello - Cacahuete Comunicacion

Link: https://vimeo.com/251709135

Perfil

Antonio

R




Proyectos para agencias

Proyecto para TBWA Barcelona

Cliente: TBWA (Barcelona)

llustracion: Marc Vaello
Direccion y Animacion: Equipo TBWA

Link: https://vimeo.com/277143129




ASTARTE

wocTummE —

TU OPORTUNIDAD o Sl Wi oy
MAS CERCA ST T T

Il FORO
DE TURISMO
- MARINERO

JORNADS DE DIFUSION DE UN ESTUDID SOBRE
PESCA TURISMO Y DIVERSIFICACION
EN EL GOLFO DE CADIZ

CTEANIM. SLAGRITINN - DRELML | 28 D€ SEVTIMBNE UE 2020

Moros i Cristians
: [ § ]

del iz al1s
( d'nl::luhllze%e,am? - -



Proyectos para agencias

PIOYQCtO para COmosomaos.es

Disefio editorial del Decédlogo de buenas practicas en
el comercio ambulante para la Cadmara de Comercio
de Andalucia




Proyecto personal en el que publico ilustraciones en
mi perfil de Instagram @marcvaelloilustracion
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LA PRINCES:
RATELINA

Caputxeta és una nena que volia molt 2 12 seva
iaia; un dia la seva mare li dona una cistella amb
menjar perqué se 'emporti a 1a iaia, gue esta
malalta i viu en una casa enmig del bose, En
el cami es trobara amb un peculiar personatge.

Qui serd?

[A FRINCESA RATHLIRA

o CAPUTXETA

I‘"WMWWI : VERMELLA
[ \




sTrabajamos juntos?



MARC VAELLO

Contacto

contacto@marcvaello.com
T. 622 54 43 32

www.marcvaello.com



